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DECANA SECRETARIA ACADEMICA

Rosa M# Arrédez Betancort

Grado en Periodismo

Carolina Pascual Pérez

Pe Ficha
Pe|: Titulo Oficial de Grado
3i Duracion: 4 cursos
f“o Créditos ECTS: 240
Coordinadora Académica: Maria Hernandez Herrarte

Objetivos

Preparar a los profesionales de la informacion y la co-
municacion que desempefian su trabajo tanto en los
medios de comunicacion (prensa, radio, television,
agencias de informacion, ediciones digitales...), como
en gabinetes de comunicacion de empresas y organis-
mos publicos y privados.

Formar periodistas con capacidad para comunicar con
responsabilidad, autonomia, independencia, objetivi-
dad, espiritu critico y ética profesional.

Salidas Profesionales

Medlios impresos y digitales: Prensa, agencias de noti-
cias e informacion, editoriales, revistas especializadas y
otras publicaciones, realizando actividades de redactor,
fotoperiodista, corresponsal, reportero, infografo o pe-
riodista independiente.

Medlios y empresas audiovisuales: Cadenas y canales
de television, emisoras de radio, productoras audiovi-
suales, grupos multimedia. ..

Comunicacion Corporativa: Gabinetes de comunica-
cion, de imagen, gabinetes de prensa dentro de ins-
tituciones 'y organizaciones publicas (ayuntamientos,
diputaciones, consgjerias, etc.), del sector privado (em-
presas, pymes, consultoras, asesorias y agencias de
imagen y comunicacion, etc.) y del sector no lucrativo
(asociaciones, fundaciones, ONG, clubes deportivos,
etc.).

UEMC

DOBLES GRADOS
Los graduados en Periodismo por la UEMC pueden
obtener una polivalencia y expectativa profesional ex-

cepcional completando su carrera con un segundo
Grado Oficial en 2 afios adicionales como maximo:
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Grado en Periodismo + Grado en Comunicacion Audiovisual
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Grado en Periodismo + Grado en Publicidad y RRPP
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1%% CUATRIMESTRE ECTS  CARACTER CUATRIMESTRE ECTS  CARACTER
Lengua 6 BA-OR Redaccion para los Medios | 6 BA-MR
Historia Politica y Social contemporanea 6 BA-MR Sociologia 6 BA-MR
Empresa y Marketing 6 0B Teoria General de la Publicidad 6 0B
Teoria de la Comunicacion 6 BA-MR Inglés | 6 BA-OR
y de la Informacion
Literatura y Medios de Comunicacion 6 0B | Teoria de la Imagen 6 0B |
TOTAL 30 TOTAL 30
1%% CUATRIMESTRE ECTS  CARACTER |2° CUATRIMESTRE ECTS  CARACTER
Redaccion para los Medios Il 6 BA-MR Técnicas de Comunicacion Eficaz 6 BA-MR
Movimientos Artisticos Contemporaneos 6 BA-OR Relaciones Internacionales 6 0B
Derecho de la Informacion 6 0B Etica y Deontologia de la Comunicacidn 6 0B
Inglés Il 6 BA-OR Comunicacion e Informacion Audiovisual 6 0B
Tecnologias de la Informacion 6 0B Documentacion 6 0B
y de la Comunicacion
TOTAL 30 TOTAL 30
1% CUATRIMESTRE ECTS  CARACTER |2° CUATRIMESTRE ECTS  CARACTER
Estructura de la Comunicacion 6 0B Historia del Periodismo y la 6 0B
Comunicacion Social
Comunicacion Empresarial, 6 0B Periodismo Especializado 6 0B
Institucional y Relaciones Publicas
Redaccion para los Medios Il 6 0B Tecnologia de los Medios Audiovisuales 6 0B
Tecnologia de la Informacién Escrita 6 0B Précticas en Empresa | 6 0B
Periodismo de Investigacion 6 oP Direccion de Comunicacion 6 oP
Historia de los Medios Audiovisuales 6 OoP Estética Digital 6 OoP
Cineforum: Andlisis y Critica de Textos 6 oP Planificacion y Medios Publicitarios 6 oP
Filmicos
TOTAL 30 TOTAL 30
1% CUATRIMESTRE ECTS  CARACTER |2° CUATRIMESTRE ECTS  CARACTER
Opinién Pdblica 6 0B Tendencias Periodisticas de Actualidad 6 0B
Periodismo Radiofonico 6 0B Periodismo Televisivo 6 0B
Fotoperiodismo 6 0B Periodismo Digital 6 0B
Précticas en Empresa Il 6 0B Proyecto Fin de Grado 6 PFG
Periodismo Deportivo 6 oP Comunicacion Politica 6 OoP
Organizacion de Eventos y Protocolo 6 OoP Direccion de Marcas 6 OoP
Critica y Andlisis de Campafias Publicitarias 6 oP | Marketing en Internet 6 oP |
TOTAL 30 TOTAL 30

El alumno debe elegir 1 asignatura optativa de las tres que se le proponen en cada uno de los Cuatrimestres de 3°y 4°.

UEMC
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Rosa M# Arrédez Betancort

SECRETARIA ACADEMICA
Carolina Pascual Pérez

Grado en Comunicacion Audiovisual

CA[:="

cion

R

Ficha:

Titulo Oficial de Grado

Duracion: 4 cursos

Créditos ECTS: 240

Coordinador Académico: José Antonio Otero Parra

Objetivos

Dar respuesta a la creciente demanda de expertos que
desarrollan funciones especializadas en los distintos
medios audiovisuales de comunicacion de masas: Cine,
television, radio, soportes digitales y videojuegos.

Aportar las bases para desarrollar con creatividad for-
matos y programas televisivos, radiofdnicos, digitales...
para estimular la innovacion audiovisual y para desen-
volverse en entornos tecnoldgicos evolucionados.

Capacitar técnica y tecnoldgicamente para desempe-
Aar las funciones propias de las dreas fundamentales
de la produccion, postproduccion, distribucion y exhi-
bicién audiovisual.

Salidas Profesionales

Desarrollo profesional en empresas de comunicacion,
de produccion y distribucion audiovisual, desde la
perspectiva empresarial (productor, gestor audiovisual),
creativa (quionista, director, realizador) y técnico-expre-
siva (postproduccion, montaje).

Gestion e intervencion en proyectos y formatos de tele-
vision, radio y cine, desde su conceptualizacion artisti-
ca, su desarrollo y puesta en escena, hasta la actuacion
o participacion como presentadores, locutores, etc.

Gestion y realizacion de proyectos y formatos audiovi-
suales aplicados a la educacion, la cultura, la publici-
dad, el ocio, etc.

Desarrollo hipermedia en soportes digitales (internet,

desarrollos TIC), animacion y videojuegos.

102UEMC

DOBLES GRADOS

Los graduados en Comunicacion Audiovisual por la
UEMC pueden obtener una polivalencia y expectativa
profesional excepcional completando su carrera con
un segundo Grado Oficial en 2 afios adicionales como
maximo:
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Grado en Comunicacion Audiovisual + Grado en Periodismo

c Comu P Public
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Grado en Comunicacion Audiovisual + Grado en Publicidad
y Relaciones Publicas

1% CUATRIMESTRE

Lengua

Historia Politica y Social Contemporanea
Empresa y Marketing

Teoria de la Comunicacion
y de la Informacion

Literatura y Medios de Comunicacion
TOTAL

ECTS
6

6
6
6

1% CUATRIMESTRE

Redaccion para los Medios Il
Movimientos Artisticos Contemporaneos
Derecho de la Informacion

Inglés Il

Tecnologias de la Informacion
y de la Comunicacion

TOTAL

CARACTER
BA-OR
BA-MR

0B
BA-MR

OB

2° CUATRIMESTRE

Redaccion para los Medios |
Sociologia

Teoria General de la Publicidad
Inglés |

Teorla de la Imagen
TOTAL
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ECTS

6

6
6
6

CARACTER
BA-MR
BA-MR

0B
BA-OR

OB

ECTS  CARACTER
6 BA-MR
6 BA-OR
6 0B
6 BA-OR
6 0B

1% CUATRIMESTRE

Teoria y Técnica del Guion: Cine y Television
Historia de los Medios Audiovisuales
Narrativa Audiovisual

Produccion Audiovisual

Cineforum:
Andlisis y Critica de Textos Filmicos

Critica y Analisis

de Campanias Publicitarias
Tecnologia de la Informacion Escrita
TOTAL

2° CUATRIMESTRE

Técnicas de Comunicacion Eficaz
Relaciones Internacionales

Etica y Deontologia de la Comunicacion
Comunicacion e Informacion Audiovisual
Documentacion

TOTAL

6

D o o O

ECTS

CARACTER
BA-MR
0B
08B
08B
08B

ECTS  CARACTER

6 0B
6 0B
6 0B

0B

OoP
6 oP
6 OP

1% CUATRIMESTRE
Estructura del Sistema Audiovisual
Realizacion Cinematografica y Televisiva

Produccion Sonora, Ambientacion
Musical y Banda Sonora

Técnicas de Infografia y Animacion

Produccion y Gestion de Nuevos
Formatos Audiovisuales

Disefio Grafico
Direccion de Comunicacion Corporativa
TOTAL

2° CUATRIMESTRE
Tecnologia Audiovisual
Escenografia e lluminacion

Teoria y Técnica del Guion: Radio y
Nuevos Formatos Audiovisuales

Practicas en Empresas |
Estética Digital

Marketing en Internet

Periodismo Televisivo
TOTAL

6
6
6

ECTS

CARACTER
08B
08B
08B

0B
OoP

OoP

OP

ECTS  CARACTER

6 0B
6 0B
6 0B
6 0B

0P

0P
6 0P

o [ ]

2° CUATRIMESTRE
Postproduccion Digital
Realizacion Radiofonica
Practicas en Empresas |l

Proyecto Fin de Grado
Realizacion de Video Especializado

Creatividad
Periodismo Digital
TOTAL

6
6
6

30

ECTS

CARACTER
08B
0B
08B

PFG
op

0P
0P

W

El alumno debe elegir 1 asignatura optativa de las tres que se le proponen en cada uno de los Cuatrimestres de 3° y 4°.

UEMC 10
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DECANA
Rosa M# Arrédez Betancort

SECRETARIA ACADEMICA
Carolina Pascual Pérez

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

PR |fuie Ficha
;;ialﬂv Titulo Oficial de Grado
ela .
ciones Duracion: 4 cursos

ﬁ Publi Créditos ECTS: 240
cas

Objetivos

Formar a los profesionales de la comunicacion cor-
porativa, publicitaria y de las relaciones publicas en el
ambito empresarial, sociocultural y de los medios de
comunicacion.

Preparar especialistas en las diferentes técnicas y meé-
todos de expresion y comunicacion publicitaria, en la
planificacion de medios, en el uso de las herramientas
mas actuales de disefio y produccion publicitaria, asi
como en estrategias de los procesos comunicativos en
todo tipo de organizaciones.

Salidas profesionales

Agencias de Publicidad e Imagen y Centrales de Me-
dios: Direccion creativa, gjecutivo de cuentas, investiga-
dor de audiencias, planner, etc.; Agencias, consultoras,
empresas de Comunicacion y de Relaciones Publicas,
Medios de Comunicacion, etc.

Director de Comunicacion y consultor estratégico en
Departamentos de Publicidad, Comunicacion y Rela-
ciones Publicas de empresas privadas, instituciones
publicas, entidades sin animo de lucro, entidades cul-
turales, etc.

Director y consultor estratégico de Marketing: Publici-
dad, PLV (publicidad en el punto de venta), marketing
directo, implementacion de gestion CRM (marketing
relacional), promociones, disefio de productos y enva-
ses, merchandising, etc.

Organizacion y gestion de eventos: Ferias, Congresos,
Simposios, Exposiciones, etc.

UEMC

Coordinadora Académica: Mdnica Matellanes Lazo

DOBLES GRADOS

Los graduados en Comunicacion Audiovisual por la
UEMC pueden obtener una polivalencia y expectativa pro-
fesional excepcional completando su carrera con un se-
gundo Grado Oficial en 2 afios adicionales como maximo:

= .5
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Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
+ Grado en Periodismo

R Public c Comu
.
I
ciones Audi
Q Publi + ovis
cas ual

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
+ Grado en Comunicacion Audiovisual

.|® ;

)

PR Tuf

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas + Grado en Turismo

PR |iaay ADe|srcion

Rela y Direc

p~ |ciones cion de

Q Pabli Empre
= |cas sas

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
+ Grado en Administracion y Direccion de Empresas
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1%% CUATRIMESTRE

Lengua

Historia Politica y Social Contemporanea
Empresa y Marketing

Teoria de la Comunicacion y de la
Informacion

Literatura y Medios de Comunicacion
TOTAL

ECTS
6

6
6
6

CARACTER
BA-OR
BA-MR

0B
BA-MR

0B

[ ]

1% CUATRIMESTRE

Redaccion para los Medios Il
Movimientos Artisticos Contemporaneos
Derecho de la Informacion

Inglés Il

Tecnologias de la Informacion
y de la Comunicacion

TOTAL

ECTS
6

D OO o O

2° CUATRIMESTRE

Redaccion para los Medios |
Sociologia

Teoria General de la Publicidad
Inglés |

| Teoria de la Imagen
TOTAL

ECTS

6

6
6
6

30

CARACTER
BA-MR
BA-MR

0B
BA-OR

0B

W

CARACTER
BA-MR
BA-OR

0B
BA-OR
0B

0 [ ]

1% CUATRIMESTRE

Estructura y Organizacion de las
Empresas de Comunicacion

Psicosociologia del Consumidor
Disefio grafico
Teoria General de las RR.PP.

Acciones de Comunicacion
Below the Line

Estadistica Descriptiva
Inglés Técnico |
TOTAL

ECTS
6

D o o O

2° CUATRIMESTRE

Técnicas de Comunicacion Eficaz
Relaciones Internacionales

Etica y Deontologia de la Comunicacion
Comunicacion e Informacién Audiovisual
Documentacién

| 7oA

ECTS

6

D OO o O

CARACTER
BA-MR
0B
0B
0B
0B

W

CARACTER
0B

0B
0B
0B
0P

0P
0P

2° CUATRIMESTRE
Planificacién y Medios Publicitarios

Investigacion de Mercados
Creatividad

Practicas en Empresa |
Gestion de Calidad

Direccion Comercial
Atencion y Servicio al Cliente

w [ ]

1% CUATRIMESTRE

Sistemas y Procesos de la Publicidad y
de las Relaciones Publicas

Critica y Analisis de Camparias
Publicitarias

Direccion de Comunicacion Corporativa
Organizacion de Eventos y Protocolo
Técnicas de Infografia y Animacion
Gestion de Recursos Humanos
Estrategia Empresarial

TOTAL

ECTS
6

o [ ]

| 7oA

ECTS

6

D OO o O

30

CARACTER
0B

0B
0B
0B
0P

0P
0P

W

CARACTER
0B

0B

0B
0B
oP
OoP
0P

2° GUATRIMESTRE
Plan de Marketing

Estrategias de la Publicidad y de las
Relaciones Publicas

Proyecto Fin de Grado
Practicas en Empresa Il
Marketing en Internet
Direccion de Marcas
Comunicaci6n Politica

TOTAL

ECTS

6

[=2]

D OO OO o O

CARACTER
0B

0B

PFG
0B
oP
OP
0P

W

El alumno debe elegir 1 asignatura optativa de las tres que se le proponen en cada uno de los Cuatrimestres de 3°y 4°.

UEMC



