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TITULO ACCION FORMATIVA: Comunicacion eficaz a través de video

‘Accién: HComunicaci(’)n eficaz a través de video |
{Linea de Actuacion: HFormacién Técnica |
Lo Dotar al profesorado de las claves y herramientas necesarias para ser capaces de comunicar de manera
Objetivo: . . :
eficaz a través de video.
[Profesor: |Gscar Garrido / David Diez |
Sonia Garrote Fernandez
Responsable: Unidad de Innovacién Docente y Tutorial
sgarrote@uemc.es
[Metodologia |[Teoria y practica |
[Duracién: |19 h presenciales + 5 online |
{Fecha: H31 de octubre, 2, 3, 7, 9, 10, 14, 16 de noviembre de 2017 presenciales / del 16 al 30 de noviembre online |
31 9:00-11:00
2 9:00-12:00
3 9:00-11:00
7 9:00-11:00
Horario: 9 9:00-12:00
’ 10 9:00-11:00
14 9:00-11:00
16 9:00-12:00
16 al 30 noviembre parte practica online (se habilitara el acceso a la plataforma online a partir del 16,
el alumno recibird un e’mail con su usuario y contrasefia)
31 Laboratorio 1315
2 Laboratorio 1333
3 Laboratorio 1333
Aula: 7 Laboratorio 1315
’ 9 Laboratorio 1333
10 Laboratorio 1333
14 Laboratorio 1315
16 Laboratorio 1333

DESTINATARIOS

Personal Docente e Investigador

INSCRIPCION

La inscripcion se realiza por via electronica en el siguiente enlace: https://goo.gl/forms/JgQFkpkcFvbOFMR52
Plazo tope para la inscripcion: 24 de octubre de 2017 hasta las 10:00

Numero maximo de plazas: 22

Si durante la inscripcion se plantean dudas o problemas contacta con Sonia Garrote en sgarrote@uemc.es.

CONTENIDOS

1. CLAVES DE TRABAJO PARA CREACION DE VIDEOS 2. Participacion
a. Audiencia 3. Sorpresa / Interés
i. Objetivos ii. Clave del contexto
ii. Acciones 1. Engagement (atencion
iii. Valores e implicacion de la
b. Conceptos audiencia)
i. Crear contenidos desde un 2. Comunicaci6n interna
concepto transmedia 3. Comunicacién externa
ii. Distribuir (Canales Vs formatos) iii. Clave comunicativa
iii.  Medir 1. Creacion*
iv. Fidelizar 2. Promocion
c. Mensajes 3. Comunicacion
i. Segmentar 2. HERRAMIENTAS PARA LA CREACION DE VIDEO*
ii. Conocer a la audiencia a. Herramientas para la creacion de videos
1. Targets b. Formatos, archivos y gestién
2. Stakeholders c. Entornos de publicacion y su légica
iii. Disefiar un mensaje 3. EJERCICIOS E INFORMACION
iv. Informar o formar COMPLEMENTARIA (Online)*
v. Seleccionar los canales a. Propuesta de préacticas y ejercicios
d. Competencias a través de 3 claves b. Informacion complementaria
i. Clave narrativa c. Entrega de materiales teéricos
1. Impacto
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